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HALLO,

ich bin Niclas, ein kreativer Kopf aus Koln, dessen Reise in die Welt
des Designs vor tiber 9 Jahren begann. Im Folgenden findest Du
einen Auszug aus meinen Arbeiten der letzten Jahre, die meine
Leidenschaft fiir Design und kreatives Arbeiten herausstellen.

Schau Dich in aller Ruhe um und viel SpaBl beim Stobern.
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BITTERSWEET

Spec Ad fur Amnesty International

Das freie Projekt ,Bittersweet” entstand im Rahmen einer Be-
werbung an der Design-Fakultat der FH Aachen. Der thematische
Rahmen war durch den Begriff ,Bittersweet"” vorgegeben. In der
Konzeption entschied ich mich dazu, meine Arbeit als fiktive Kam-
pagne flir Amnesty International zu gestalten, mit dem Ziel, mit-
hilfe pragnanter Key Visuals auf die Ungerechtigkeiten und Men-
schenrechtsverletzungen in der Kakaoproduktion aufmerksam zu
machen. Erganzend dazu entwickelte ich zwei Slogans: ,The truth

behind chocolate bars” und ,Die SliRigkeiten, die das Leben bitter

machen”.
Wann: 08/2019 - 09/2019
Was: Concept, lllustration, Layout, Graphic Design

Wer: Amnesty International

DIE SUSSIGKEITEN,
DIE DAS LEBEN
BITTER MACHEN.

JEDER 4. KAKADBAUER IST EIN KIND.

Weltweit ahr i
Tonnen Kakao produziert, doch tavon mur rund 8% zu wirklich lairen
Bedingungen.

Werden Sie Aktiv!
www.amnesty.de

DIE SiiSSIGKEMEN,
DIE DAS LEBEN
BITTER MACHEN. -

JEDER 4. KAKAOBAUER IST EIN KIND. | dolor sit amet,
consectetuer adi-

piscing elitdiu.

Werden Sie Aktiv!
Www.amnesty.de
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The campaign featured the
design of a social media
posting, a billboard poster,
and a print ad.

< AMNESTY
Beitrdage

@ amnesty &

THE TRUTH BEHIND
(CHOCOLATE) BARS

EVERY 4™ COCODA FARMER IS A CHILD.

Nearly  million to0s of cocea were produced worldwide last year,
‘yetouly B% wnder i circumstances.

Take action! AMNESTY f{_

www.amnesty.org INTERNATIONAL 4

Qv

Gefillt 5,618 Mal

amnesty Every 4th cocoa farmer is a child. Nearly 5 million
tons of cocoa were produced worldwide last year,
yet only 8% under fair circumstances. Take action now ... mehr

@ a & ©® e




thalia_buchhandlungen & &) -

5.828 438 Tsd. 710
Beitrige Follower Gefolgt

Thalia Buchhandlungen

Willkommen auf dem offiziellen Instagram-Kanal der Thalia
Buchhandlungen @

(2 linktr.ee/thalia_buchhandlungen

-7 Thalia

Gefolgt v Nachricht
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THALIA LcliPs

Social Media Fotografie

3 | ! 1 4
Im Auftrag der Designagentur FT Funkturm bin ich regelmafig als ! ; £ : -do:‘“"ﬂ ::.eo\;rio;:n?a;n;ﬁesceﬂc - ' _ - r - JPﬁR

Wann: 01/2025 - heute Fotograf fiir die Buchhandelskette Thalia tatig. Mein Fokus liegt auf er :

Was: Fotografie, Editing, Retusche der visuellen Inszenierung aktueller Neuerscheinungen fiir den So-

Wer: Thalia Buchhandlungen cial-Media-Auftritt. Besonderes Augenmerk gilt dabei den besonde-

Mit: in Zusammenarbeit mit 7Tt funkturm ren Details der Biicher, wie etwa veredelten Schnittkanten, die &s-

Wo: www.instagram.com/thalia_buchhandlungen thetisch und prazise in Szene gesetzt werden.



https://ft-funkturm.de
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Um das Urlaubsgefiihl noch

weiter zu verstarken, haben

an
wir besonders viel Wert auf
LI E BE G RUSSE die Gestaltung und Dekora-
tion des Ausstellungsraums
gelegt. Die oben abgebilde-

phOtO-Vernissage Event DESign te ,Postkartenstation” lud

Besucher:innen dazu ein, vor

Ort Postkarten mit unseren
Fotomotiven an Freund:in-
nen und Familie zu schrei-

ben.

Im Rahmen eines selbst initiierten Projekts (ein fester Bestand-
teil eines KISD-Moduls) wollten zwei Kommiliton:innen und ich
unsere Leidenschaft flir Fotografie mit dem Studium an der KISD
verbinden. So entstand die Idee zur Fotoausstellung ,liebe griiRe".
Ziel war es, unseren Besucher:innen am Ende des Sommers noch
einmal ein echtes Urlaubsgefiihl zu schenken. Unsere Fotografien,
Postkarten, Drinks, Musik und das gesamte Kommunikations-
design waren darauf ausgelegt, eine entspannte Atmosphare zu
schaffen. Innerhalb der 13 Stunden unserer Vernissage zahlten wir
rund 400 Gaste, und alle ausgestellten Werke wurden verkauft.

Ein groRartiger Erfolg flir meine erste eigene Ausstellung.

Wann: 03/2023 - 09/2023
Was: Concept, Layout, Graphic Design, Photography, Social Media
Wer: Self-Initiated Project @KISD

LIEBE GRUSSE / VERNISSAGE PORTFOLIO NICLAS METTENDORF
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Neben den Postkarten boten wir
auch bedruckte Totebags an, die
wir eigenhandig im Siebdruckver-
fahren gefertigt haben.
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HUMAN
SYNERGISTICS

Social Media

Wann: 05/2022 - 05/2024

Was: Konzept, Illustration, Art Direction, Social Media
Wer: Human Synergistics Germany

Mit: in Zusammenarbeit mit 7Tt funkturm

Wo: www.instagram.com/human.synergistics.germany/
012

A il pussichiung

ootk Pnordnund

Human Synergistics unterstlitzt Unternehmen dabei, ihre Organisati-
onskultur zu messen, zu verstehen und gezielt zu verandern. Mithilfe der
grafischen Darstellung des sogenannten ,,Circumplex" werden kulturelle
Werte sichtbar gemacht und in Tools tibersetzt, die Flihrungskraften und
Teams helfen, eine gemeinsame Sprache auf allen Unternehmensebenen

zu entwickeln und die Unternehmenskultur nachhaltig zu verbessern.

Gemeinsam mit der Agentur FT Funkturm konzipierte ich Inhalte und
Designs fiir den deutschen Markenauftritt auf Instagram und LinkediIn.
Zu Beginn des Projekts habe ich einen Social-Media-Brandguide ent-
wickelt, der alle visuellen Elemente fiir einen einheitlichen Auftritt de-
finiert. Durch unsere Arbeit gewann Human Synergistics Deutschland
monatlich rund 5% neue Follower und steigerte die Reichweite in der

Zielgruppe kontinuierlich.

HUMAN SYNERGISTICS / SOCIAL MEDIA

2 human
%ﬁ' synm_'g_is_ti_c_&

Was steckt hinter
#Neujahrsvorsatzen?

#hottopic

- Vorsddae
2023

Das interessiert dich? ———

PORTFOLIO NICLAS METTENDORF
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HUMAN.SYNERGISTICS.GERMANY
< Beitrige

@ human.synergistics.germany

Beispielergebnis des GSI:

#mentalhealth
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@ DD cefilit justusgrth und weiteren Personen

human.synergistics.germany Indem du diese Tipps befolgst,
kannst du sicherstellen, dass du vor deinem Urlaub die ndtigen
Schritte unternimmst, um die Kommunikation zu... mehr
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Hier geht es weiter ——>

A

Davon in einer
Fiihrungsposition
\

In Teilzeit
beschaftigt

3,3% . Ménner - 6,9%

Quelle: Randstad-ifo-Peronalleiterbefragung Q2 2021


https://ft-funkturm.de

Neben der Betreuung und

Gestaltung der Social-Media- 5

Inhalte Gibernahm ich auch —
weitere gestalterische Auf-
gaben, darunter das Design
und Layout von Roll-Up-Dis-

[ ]
plays und Whitepapers. HerZIICh
Verschaffe Dir einen Einblick Wi llkommen
]

in den Auftritt von Human
Synergistics indem Du den zum HS Regional Meeting!
QR-Code unten scannst.

human
- synergistics:

FREGIONALMEETING

Folgt uns fiir weitere spannende
Insights auf Social Media:

Der 6'."/01//;7',,/0 "

014 HUMAN SYNERGISTICS / SOCIAL MEDIA PORTFOLIO NICLAS METTENDORF
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STEFANIE
GROTENHOFER

Brand & Web Design

Ende des ersten Quartals 2023 begann meine Zusammen-
arbeit mit der Logopadin Stefanie Grotenhofer. Ihr Auftrag
an mich war es, das Erscheinungsbild ihrer Praxis zu moder-
nisieren und verschiedene Bestandteile ihres Auftritts neu zu
gestalten. Darunter unter anderem das Logo, die Website, Vi-

sitenkarten und Geschaftsausstattung.

Wann: 04/2023 - 04/2024

Was: UX/UI Prototype, Webdesign, Stationary, Logo Design
Wer: Logopéadie Frechen / Stefanie Grotenhofer

Wo: www.frechen-logopaedie.de

Mein erfolgreiches Re- )
Branding fiir Stefanie hat
ihr Unternehmen erheb-
lich wachsen lassen. Durch
das Uberholen der Website
und die Optimierung von
Serviceabldufen konnte
ihre Praxis eine nachhaltig

tocanic,
DN i A s

LOGOPADIE g o . .
KOMMUNIK AL o héhere Kundenbindung und Therapjea
Leistirosspoltnm . . . g
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W

raxis fiir

old

Logopidie &
Kommunikation
Stefanie Grotenhéfer

N A

PRAXIS FUR

LOGOPADIE &
KOMMUNIKATION

STEFANIE GROTENHOFER

New

STEFANIE GROTENHOFER / BRAND DESIGN
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Scan michy

Im Kern der Aufgabe stand
das Redesign des Logos.

Die Grundform sowie die
Farbwelt sollten beibehalten
werden, um den Wieder-
erkennungswert und das
vertraute Erscheinungsbild
der bisherigen Gestaltung zu
erhalten.

Im Anschluss galt es, das
liberarbeitete Logo samt
neuem Design konsequent in
bestehende Werbemittel und
Geschaftsausstattung zu
tberfiihren.
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CLIPPER x GIZEH

Brand Fusion & Collaboration

BOOA~

GIZEH zahlt seit liber 100 Jahren zu den groRten deutschen Un-
ternehmen im Bereich Raucherbedarf und vertreibt verschiedenste
Produkte, von Papers iber Filter bis hin zu Zubehor. Ein bedeuten-
der Teil des Sortiments sind die Feuerzeuge der Marke CLIPPER,

die traditionell mit trendigen, humorvollen Spriichen und Designs
versehen sind.

Seit Anfang 2022 arbeite ich gemeinsam mit der Agentur FT Funk-
turm an verschiedenen Designkonzepten fiir CLIPPER-Feuerzeu-
ge. Bis heute habe ich an liber 70 Kollektionen mitgewirkt (jeweils
bestehend aus mindestens vier Motiven) und mehr als 20 Kollek-

tionen vollstandig eigenstandig gestaltet.

Wann: 03/2022 - heute

Was: Konzept, Illustration, 3D, Brand Design, Art Direction
Wer: GIZEH Raucherbedarf

Mit: in Zusammenarbeit mit At funkturm

CLIPPER X GIZEH / BRAND FUSION & COLLABORATION PORTFOLIO NICLAS METTENDORF
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Zu Beginn der Zusammen-
arbeit mit GIZEH bestand
meine Aufgabe darin, einen
effizienten Workflow fiir die
Gestaltung der CLIPPER-
Feuerzeuge zu entwickeln.
Da jedes Feuerzeug in einem
speziellen Druckverfahren
veredelt wird, darf jedes
Design aus maximal fiinf
Pantone-Farben bestehen.


https://ft-funkturm.de
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Neben unseren CLIPPER-De-
signs umfasst die Zusam-
menarbeit mit GIZEH auch
die Gestaltung verschiede-
ner Merchandise-Artikel.
Darunter auch das Konzept
und Design des offiziellen
GIZEH-Adventskalenders,
den ich in 2024 bereits zum
zweiten Mal in Folge reali-
sieren durfte. Der Kalender
stieR auf sehr positives
Feedback und war in beiden
Jahren innerhalb weniger
Tage ausverkauft.

Fiir die begleitende Kampa-
gne 2023 habe ich mehrere
Produkt-Renderings sowie
eine Animation fiir Social-

Media erstellt. Den voll-
standigen Clip kannst Du
liber den QR-Code unten
ansehen.
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LAW

Eine inklusive exklusive mixed-abled WG

D00

Wann: 08/2019 - 09/2019

Was: Konzept, Brand Design, Illustration, Infographic Design, Webdesign
Wer: Zusammen. Anders. Wohnen. e.V.

Wo: www.zaw.niclas-mettendorf.de

ZUSAMMEN.
ANDERS.
WOHNEN.

Das Pionier-Projekt ,Zusammen. Anders. Wohnen." (kurz ,,ZAW") ver-
folgt die Vision eines inklusiven Wohnmodells in Koln. In einer barriere-
freien WG leben acht Personen zusammen: vier von ihnen sind aufgrund
korperlicher Beeintrachtigungen auf Assistenz angewiesen, die ande-
ren vier sind Studierende, die diese Assistenz leisten und dafiir mietfrei
wohnen. Das Projekt bietet eine einzigartige alternative Wohnform, die
Selbstbestimmung und Individualitat fordert, jenseits klassischer Fami-

lienkonstellationen oder Pflegeeinrichtungen.

Seit der Griindung des Vereins bin ich aktives Mitglied und unterstiitze
das Konzept mit meiner gestalterischen Arbeit. Darunter die Entwick-
lung des visuellen Auftritts in Form von Logo, Website, Flyern und vielem
mehr. Durch meine Arbeit gelang es dem Verein Interessent:innen und
wichtige Spendengelder zu akquirieren. Das Projekt ist seit dem Einzug

der Bewohner:innen in die Wohnung erfolgreich abgeschlossen.

ZAW [/ BRANDDESIGN

ZUSAMMEN.
ANDERS.
WOHNEN.

Eine exklusiv inklusive mixed-abled
Wohngemeinschaft

° Exklusiv

v?eil unsere WG natiirlich
€ine ganz besondere sajn sol]

° Inklusiy

weil alle Mj thewohner:j
er:j
werden kénnen .

@ Mixed-Ableq

weil jeder vo

N uns vielfilt;
Fahigkeiten beiggere. 1192

beisteuert,
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Die Struktur

von ZAW

Mictvertrag it jedem Beswony,
8Bewohnerbildengon ar.

Bewohnerinnen
: Gesellschaft
biirgerlichen Rechts

Zusammen, Anders. Wohnen,

Bewohnerinpen

Noch Fragen>

e Melde dich bej yns.
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o Wissen, was man Gutes
2 getan hat:

PORTFOLIO NICLAS METTENDORF

Um Sponsoren und Spenden
flir das Projekt zu gewinnen,
habe ich eine iibersichtliche
Konzeptbroschiire gestaltet,
die alle wichtigen Aspekte
der Wohngemeinschaft an-
schaulich erklart und visuell
aufbereitet.

Mehr Informationen findest
Du auf der Website von ZAW.

AUSGEZEICHNET MIT DEM "KOLNER INNOVATIONSPREIS
BEHINDERTENPOLITIK 2023" (KIB)

N



Ein Auszug aus Logodesigns, die ich in
den letzten Jahren im Kundenauftrag

gestalten durfte...

Thorsten Klein 2020

Thorsten
Klein '

Software Development & \
Operations

Software Development

GDMS 2022

Software Development

Sixth Sense Music 2021 Hannes Keller 2023

»HANNES
KELLER

PSYCHOLOGISCHER BERATER & COACH

Music Label Psychologist & Coach

Bernhard Kazner

Eyewear

BERNHARD
KAZNER

HANDELSVERTRETUNG

Deutsch-Japanische-Gesellschaft

Koln e.V.

Culture

dJ9

2023

2023

The Glam 2023

mglam%w

Nightclub

Good Lack 2023

Graffiti Artist Duo

Rheinbliite 2023

ESTD. 2023

Rhein ‘Blitte

Cannabis Social Club

FT Funkturm GmbH 2024

21t funkturm

Full Service Design Acengy

Es war einmal 2024
am Rhein

s WAR EINMa,

« {lin

Movie Logo

Auszeit 2025

Hairsalon

BasePeak GmbH 2025

BasePeak-

Cloud Software

dreifarben 2025

'1‘, dreifarben

Videography Agency



VIELEN DANK FUR
DEINE ZEIT UND
DEIN INTERESSE

Bei Fragen oder Riickmeldungen
kannst Du Dich gerne jederzeit bei mir
melden.

&

Ich freue mich von dir
zu horen.

7 Kbdlner Weg 24
50259 Pulheim, Germany

@) +49162 9660884
hallo@niclas-mettendorf.de
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